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PREMESSA: FARE, FARE BENE, FARE SAPERE… MA A CHI FAR SAPERE?

Esistono due aree di pubblici: quelli interni e quelli esterni.

• I nostri Soci, le loro famiglie sono i pubblici interni al Club.

• Gli altri Club Rotary, le Istituzioni, i massmedia, i Club competitor, i

potenziali Partner per dei service comuni ed il pubblico in generale,

sono i principali pubblici esterni, verso i quali devono essere

indirizzate diverse e mirate attività e strumenti di comunicazione.
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IN ESTREMA SINTESI, ALCUNI PUNTI CHIAVE

• Ogni progetto, ogni riunione diventano attività di comunicazione sia

all’interno del Club, sia con i pubblici esterni.

• La rete ed i social network, risorse insostituibili per ogni Sodalizio, sono

strumenti tecnologici che dovrebbero essere nel bagaglio relazionale di

ogni Socio e presenti nell’attività di ogni Club. È pertanto fondamentale

costruire un team dedicato alle attività ed agli strumenti online, pianificati

annualmente dal Presidente coadiuvato dal Consiglio Direttivo.

• Oggi l’immagine virtuale è altrettanto importante dell’immagine reale, anzi

ne condiziona l’esistenza.
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I CLUB IN RETE: PRIME SFIDE SU TRE LIVELLI

Livello Locale:

• Siti di Club

Livello Distrettuale: 

• Gestione Eventi nell’Area Riservata del sito D.2032 

Livello Globale: 

• Rotary Showcase

• Rotary Brand Center 
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SITI DI CLUB: COSA BISOGNA SAPERE

• RISPETTO DELL’ IDENTITÀ VISUALE E VERBALE DEL R.I.

Esiste la «Guida pratica per siti web di Club» 

che indica come organizzare il contenuto del 

sito, applicare il logo e il nome del Club, 

scegliere i colori ed i caratteri e altri elementi 

da tenere in considerazione per il sito. 

Spetta a noi, inoltre, decidere cosa funziona e 

cosa ha attinenza con il nostro Club, in modo da 

personalizzare il sito alla luce di questi consigli.
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SITI DI CLUB: ALCUNI SUGGERIMENTI

PER COMUNICARE EFFICACEMENTE, SUGGERITI SITI:

• Snelli, che siano vetrina dell’Anno Rotariano in corso

(principali attività e progetti, organigrammi)…

• …pertanto, aggiornati!

• Aggiornabili facilmente dai responsabili di Club

• Con contenuti fruibili a mezzo Social Network
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CALENDARIO EVENTI DI CLUB - AREA RISERVATA DEL SITO DISTRETTUALE

www.rotary2032.it

Cliccare su 
AREA RISERVATA
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L’ACCESSO ALL’AREA RISERVATA DEL SITO DISTRETTUALE

Credenziali fornite a 
Presidenti e Segretari
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COME INSERIRE IL CALENDARIO DELLE PROPRIE RIUNIONI DI CLUB

Cliccare su 
GESTIONE EVENTI



TITLE  |  10

COME INSERIRE IL CALENDARIO DELLE PROPRIE RIUNIONI DI CLUB

Cliccare su 
NUOVO

per aggiungere un 
nuovo evento di Club
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COME INSERIRE IL CALENDARIO DELLE PROPRIE RIUNIONI DI CLUB
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COME INSERIRE IL CALENDARIO DELLE PROPRIE RIUNIONI DI CLUB

Possibilità di 
MODIFICARE - VEDERE - ELIMINARE

l’evento aggiunto
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DOVE TROVARE IL CALENDARIO RIUNIONI DEI CLUB DEL DISTRETTO 2032 R.I.

Cliccare su 
CLUB

www.rotary2032.it
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DOVE TROVARE IL CALENDARIO RIUNIONI DEI CLUB DEL DISTRETTO 2032 R.I.

Scegliere 
il CLUB
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DOVE TROVARE IL CALENDARIO RIUNIONI DEI CLUB DEL DISTRETTO 2032 R.I.

ED ECCO
IL CALENDARIO 
DELLE VOSTRE 

RIUNIONI!
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ROTARY SHOWCASE

COS’È?

• Rotary Showcase è uno strumento online che consente a Rotariani 

e Rotaractiani (registrati su MyRotary!) di condividere le storie dei 

loro progetti realizzati con successo, con persone di tutto il mondo. 

• Le storie di successo postate su Rotary Showcase possono servire 

da ispirazione e modello per altri Club Rotary e Rotaract. 

• Chiunque può navigare Rotary Showcase e leggere le storie sui 

progetti presentati.
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ROTARY SHOWCASE: CONSULTABILE DA TUTTI, ROTARIANI E NON

https://my.rotary.org/it/showcase
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ROTARY SHOWCASE: CONSULTABILE DA TUTTI, ROTARIANI E NON

CURIOSITÀ: IMPATTO CUMULATIVO GLOBALE DEI 
PROGETTI ROTARY E ROTARACT INSERITI

CAMPO DI 
RICERCA PER 

PAROLE CHIAVE
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ROTARY SHOWCASE: CONSULTABILE DA TUTTI, ROTARIANI E NON

CURIOSITÀ:

DAL 2013

I CLUB DEL DISTRETTO 2032 

HANNO INSERITO… 

CURIOSITÀ:

DAL 2013

I CLUB DEL DISTRETTO 2032 

HANNO INSERITO… 

…(SOLO) 79 PROGETTI

(SUI 99755 ATTUALMENTE INSERITI)
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ROTARY SHOWCASE: COME INSERIRE IL PROPRIO PROGETTO

ACCEDERE A 
«IL MIO ROTARY» E 
SUCCESSIVAMENTE
CLICCARE SU AGIRE

POI, DALLA COLONNA 
SVILUPPO PROGETTI,

CLICCARE 
ROTARY SHOWCASE
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ROTARY SHOWCASE: COME INSERIRE IL PROPRIO PROGETTO

RIPROVA CHE AVETE 
EFFETTUATO L’ACCESSO
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ROTARY SHOWCASE: COME INSERIRE IL PROPRIO PROGETTO

LISTA DEI 
PROGETTI DEL 
VS. CLUB GIÀ

INSERITI
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ROTARY SHOWCASE: COME INSERIRE IL PROPRIO PROGETTO

TITOLO, 

GENERALITÀ,

DESCRIZIONE,

LOCALITÀ

DEL PROGETTO
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ROTARY SHOWCASE: COME INSERIRE IL PROPRIO PROGETTO

DATA INIZIO E FINE,

CATEGORIA,

PARTNER,

CONTATTI,

LINK 

DEL PROGETTO
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ROTARY SHOWCASE: COME INSERIRE IL PROPRIO PROGETTO

TAG PER LA RICERCA,

FINANZIAMENTO,

FOTO/VIDEO

DEL PROGETTO
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ROTARY SHOWCASE: COME INSERIRE IL PROPRIO PROGETTO

RILEVATORE
DI 

IMPATTO

ORE E NUMERO VOLONTARI
DONAZIONI IN CONTANTI E IN NATURA
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VISITARE IL BRAND CENTER PER COMUNICARE IL ROTARY

https://brandcenter.rotary.org/it-IT



TITLE  |  28

VISITARE IL BRAND CENTER PER COMUNICARE IL ROTARY

COS’È?

• Il Brand Center è uno strumento online che contiene le risorse 

digitali di cui hanno bisogno i Club per creare comunicazioni 

efficaci e uniformi con l’immagine del Rotary

• È accessibile ai Rotariani e Rotaractiani iscritti a MyRotary
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BRAND CENTER: LE RISORSE DISPONIBILI

• Manualistica relativa alle varie Linee Guida disponibili 

(all’identità visuale e verbale, ai siti di Club, alla comunicazione del 

messaggio rotariano, etc…)

• Foto e Video che «catturano l’identità del Rotary e riflettono la 

nostra opera e i nostri Soci»

• Materiali personalizzabili (brochure, powerpoint, word, etc…) per 

promuovere il Club, i progetti e i programmi del Rotary.
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BRAND CENTER: LE RISORSE DISPONIBILI

• Pubblicità per la promozione dei programmi rotariani su stampa, 

radio ed online 

• Materiale utile per l’ultima campagna d’immagine pubblica del R.I.: 

«PRONTI AD AGIRE» 
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BRAND CENTER: LE RISORSE DISPONIBILI
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IL LOGO: CREAZIONE DELLA FIRMA MASTERBRAND E NON SOLO
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IL LOGO: CREAZIONE DELLA FIRMA MASTERBRAND - UN ESEMPIO
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GRAZIE!

Per approfondimenti e suggerimenti, la 

Sottocommissione New Media 

è a Vostra completa disposizione. 


